CURSO DE INDUCCION
AL PROGRAMA

.|DataTur

CERTEZA ESTRATEGICA

——  ———|




OBIJETIVO

Generar y divulgar las variables de informacion estadistica que
permiten conocer. analizar y evaluar las caracteristicas y el
comportamiento que presenta la utilizacion de la oferta de servicios
turisticos de hospedaje.

UNIDAD DE OBSERVACION
Establecimientos que suministran servicios de alojamiento temporal
al turista.




IMPORTANCIA

Provee a los agentes publicos y privados que participan en el turismo
informacion detallada y especializada, de suma utilidad para apoyar
sus procesos de toma de decisiones en materia de planeacion,

inversion, financiamiento y promocion.
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LA ESTADISTICA DE LA OCUPACION ESTA DISENADA PARA LOS SIGUIENTES FINES.

Entre otros no menos relevantes:

Determinar la distribucion geografica de llegadas de turistas a diferentes estados,
regiones, centros turisticos y/o localidades turisticas del pais.

* Cuantificar el uso (llegadas. noches. estadia. etc.) que hacen los turistas residentes y
no residentes en el pais de las diferentes clases de establecimientos de alojamiento.

* Obtener indicadores en forma periddica sobre la capacidad de la oferta de
alojamiento turistico y sobre la demanda interna y externa de los servicios turisticos
de alojamiento.

* Realizar comparaciones validas en el tiempo. en el espacio de alojamiento y con
respecto a otros sectores de la economia.

* Proyectar tendencias e identificar estacionalidades.

Identificar principales paises emisores y determinar mercados potenciales. etc.

Importante DATATUR no es con el Fin de Fiscalizar a las empresas , solamente es tener
datos estadisticos del destino.
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SECTUR

COAHUILA

GOBIERNO DEL ESTADO

GOBIERNO DEL ESTADO DE COAHUILA DE ZARAGOZA
SECRETARIA DE TURISMO Y DESARROLLO DE PUEBLOS MAGICOS

ING. LUIS FERNANDO RAMIREZ MONRREAL
DIRECTOR DE CAPACITACION Y CERTIFICACION TURISTICA

TEL (844) 7 77 0350 EXT: 2018

luis.ramirez@coahuila.gob.mx
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